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摘要
在捷運、公車上或走在街上，常可見到

顯示器在播放廣告。通常都是幾個廣告依固

定的順序播放，如果可以根據行人的反應

播放適合的廣告，那廣告播放的效果就會

更好。有時在行進中（如：走廊、電梯）也

可見到多個顯示器同時播放廣告，當行人

受到廣告吸引而駐足觀賞時，卻又妨礎了

其他人的通行。

　　本論文將提出一個系統，在多顯示器

聯播時，可根據行人的行進速度採用時差

播放模式，讓行人在下一個顯示器的範圍

內，可以繼續上一個未完的廣告，使行人

即使在前進也能不斷地欣賞完整的廣告。當

前方行人的行進速度或方向改變時，本系

統也可以適時調整播放的時差及順序。

　　另外，在定點播放的場合，可以根據

觀眾的反應，適當地調整廣告的播放順序

及出現頻率。同時，收集的觀眾反應也可存

在伺服器，做為安排播放時間、地點的參考 

。

　　本系統可以增進觀眾觀看廣告的完整

性，也可適時放大較有觀眾反應的廣告之

效果。對於電子媒體的廣告播放方式，也提

出一個新的解決方法。

關鍵詞：廣告、advertisement、播放、攝影機

一、緣由與目的

廣告媒體大致上可分為電波媒體(廣播、電

視)、平面媒體(報紙、雜誌、傳單)、網路媒體三類

[1]。在平面媒體，由於皆需要去購買或是取得 

，才能接收到廣告資訊，互動比較不直接；網

路廣告需要上網觀看，需要透過手持裝置或是

電腦，接觸廣告播放的過程較為繁複，在電視

廣告播放，即使不會使用電腦、不購買平面資

訊，也能在電視廣告取得廣告資訊，接觸年齡

層也較廣泛。

普遍而言，現在廣告多為被動式的多媒體

電子廣告，如：電視、網路廣告、液晶電視看板

等等，在捷運站裡面等車時，我們所看到的廣

告都是固定輪播的，感覺缺少了吸引力，在上

下班每天都看到同樣的廣告，難免會想看點新

鮮的廣告或是接觸新的廣告播放系統。

所以針對電視廣告而言，所要求的就是將

資訊傳達更迅速、更有效率。故對廣告系統再做

延伸，針對其廣告方式做研究，提出能再提升

廣告效益的方法。廣告播放亦有人提出一種廣

告可以讓觀看者自行挑選或是針對觀看者做播

放廣告的變換[3]，播出較適合該觀看者的廣告 

、是經過挑選的廣告，則廣告的效果會更好，

經濟效益也會提高，對廣告公司來說想定也是

如此。

播放廣告亦有風險，假如廣告公司播放廣

告而效益不彰，想必會大打折扣，而找他廣告

的廠商也相對的會減少，所以廣告效益的提高

是必須的 [2]。故在播放電視廣告時，配上

Camera 我們可以使廣告的播放更具互動性，亦

能使電視廣告的播放不再只是固定幾個廣告在

播放。本文提出一種機制，針對電視廣告即將

播放的廣告和觀看者資訊、時間、地點做紀錄，

可供廣告播放公司做參考指標，使廣告播放更

多媒體化、互動性，更具有播放效應。另外針對

移動中的人群，我們採用攝影機辨別人數多寡 

，根據人數的多寡來決定輪播廣告的順序，使

廣告播放和人群具有互動性，即使人在行進中
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也能不間斷獲取廣告資訊。並分為儲存與更新

資料、區域性聯合廣告播放等幾個部份來討論。

二、相關研究

目前在廣告播放這方面，雖然在公車、捷

運上常常看見，但很多都是一直播放重複的廣

告，無互動性，為了達到更好的廣告播放，必

須對廣告播放再做調整，搭配數位相機做廣告

播放，達到最少的廣告播放次數，但卻是更有

價值的廣告播放。

判別視覺交點

基於 dynamic Bayesian network 提出一個多

人跟蹤的方法，可同時推斷現場人數、身體位

置和頭部位置。如果要判斷一個人是否看廣告 

，可用高斯混合模型（ GMM 的）為基礎和隱

藏的馬爾可夫模型（ HMM ）的 VFOA 模型 

，利用頭部構成和位置信息[5]。此模型是評價

跟踪性能和能承認人在關注一個戶外廣告，透

過三個觀察員經過一個廣告測試，其結果顯示

良好。

三、系統架構

在現代科技技術迅速耀進的時代，許多人

都會透過廣告取得新資料，因此本文提出一個

具體的系統，根據廣告的播放率讓廣告可以更

具經濟效應。而不再只是單純的播放廣告，是

民眾可以選擇自己喜歡的廣告來看，而在搭乘

電扶梯、或是走在捷運上的人行步道時，也可

以透過廣告聯播的方式，即使在行進中，也可

以透過多個 LCD 的同步時差播放，將廣告看完 

，不用再像傳統的廣告播放需要在原地等待，

才能獲得該廣告完整資訊。

播廣告公司收到廣告後，將廣告設置期播

放種類，並傳送到各播放裝置播放如圖一。資

料流如圖二。

本系統包含客戶、廣告公司和播放設備三

個部份，客戶即將要播放的廣告給廣告公司，

而廣告公司負責播放所接收個廣告。

在播放設備部份又分為伺服器、播放顯示

器、廣場攝影機和網路四個部份：

(一)伺服器

將收集的廣告播放時間、地點等資訊做分

析、整理，傳送播放廣告的指令、做廣告調整與

廣告公司連線等等。

(二)播放顯示器

包含顯示器、攝影機、儲存裝置和連線  
四個部份。

1.顯示器

將廣告資訊播放出來，給大眾觀
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圖 一: 系統架構示意圖

圖 二: 系統架構資料流
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   看。在定點播放處，民眾可透過觸控

   顯示器選擇自己所喜歡的廣告播放。

2.攝影機

  攝影機收集觀看者人數並將播放時間、

廣告種類、播放地點等資訊一同傳回伺服

器，在透過廣告公司處裡分析資料，使

其成為可以參考未來廣告播放、收費之依

據標準。

3.儲存裝置

每個播放裝置上都有一個儲存裝置 

，以防網路出問題時，也可以使儲存裝

置裡的廣告來播放，不會造成呆滯問題。

4.連線

依環境需求，附上述設備以網路連線

使其可協同播放廣告調整。

(三)廣場攝影機

辨別民眾多寡，假使無民眾觀看或是沒人

，可以關閉廣告播放裝置，以節約能源。

(四)網路

對外接收廣告公司所傳送之廣告。對內則

包含伺服器傳送訊息、廣告獲控制指令給各播

放顯示器，或者廣場攝影機和伺服器的資訊傳

播。

四、播放模式

播放模式分為定點固定輪播和挑選廣告、

區域聯合播放、節電模式、互動、廣告相關資訊

再利用五個部份探討。

(一)定點固定輪播和挑選廣告

在每個 LCD 播放器都含有廣告資訊後，我

們可以透過已寫的播放機制做設定，並根據已

分類好的各類廣告，按照順序固定播放出廣告 

。選擇性部分， 是在上面加上小的廣告按鈕在

下面或上面一排各類廣告的圖片選單，供觀看

者使用，使觀看者可以選擇自己喜歡的廣告類

型來播放，提高廣告和觀看者的互動，讓廣告

的效果再提高。

在無人時，就以原本根據時間地點所設定

的廣告來播放，像早上六點到七點則播放適合

年輕和上班族觀看的廣告，八到九點則播放上

班族類廣告；在士林、公館熱門商圈地點，則

播放年輕族群廣告。有人靠近播放裝置，選擇

他想看的廣告時，會立刻停止目前播放的廣告 

，然後播放觀看者所選擇的廣告播放。此種播

放為互動式看板廣告[3]，適合獨立廣告裝置，

比較適合單一廣告高播放裝置的地點來使用，

例如公車上駕駛座後方、捷運站月台。
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圖 三: 資料收集與處裡
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(二)區域聯合播放

像是在捷運站、車站，我們可以採用此種

方法，讓使用者即使在進行中也能獲取資訊。

此方法又分為同步播放、同步時插播放、互補 

播放三種方式。

(1)同步播放

同步播放是在定點地方，如公車內

播放廣告、 捷運站月台較適合，播放相

同廣告。

(2)同步時差播放

在走廊上利用多個螢幕，在適當距

離設置播放裝置，距離則採用一般民眾

之可視距離，將距離除以民眾平均行進

速率，計算出兩廣告裝置之行進時間，

平均行進速率的改變亦會影想廣告播放

出來的時間 。將此時間差設定為廣告播

放出來的時間差，並在每次播放廣告時，

再做一次播放時間差的計算，以免播放

多次之後，出現播放時間的誤差。

利用在一定距離之內可以看到該廣告資

訊，在要離開可視範圍時，設置下個播

放廣告裝置(如圖六)，利用播放廣告的

時差，將廣告播放出來，讓不同廣告播

放裝置，可透過不同時間，播放同一廣

告，讓觀看者可以不停留，而在不斷行

進中，獲取該廣告資訊。

圖 六: 移動中接收廣告資訊（模擬圖）

在播放廣告之前，還可針對 Camera

判別人數的多寡，來決定廣告聯播的順

序。配合人群的行走方向，使較多人的

方向，成為廣告一開始播放的時差方向。
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圖 五: 固定、選擇性播放廣告之資料流

圖 七: 移動中接收廣靠資訊之資料流
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(3)互補播放

在各處播放不同的廣告，配合各處

適合的廣告播放，以增進廣告效率。

在定點處可以選擇固定的廣告播放，或是

讓使用者可自行選擇所喜歡的廣告播放，將兩

者做結合亦可，無人時則採用原設定順序播放 

，有觀看者選定廣告時，再播放該廣告。

捷運站內配置定點廣告和利用時差的方法 

，數個播放裝置同時播放一個廣告則為本為所

提的區域型聯合廣告播放，可以使不停留、較

忙碌趕時間的人也可以觀看到廣告資訊。

(三)節電模式

攝影機偵測不到有人在觀看廣告時，可以

透過廣場攝影機辨識是否有人，如果沒有的話 

，就透過伺服器發出指令關閉廣告播放，以節

省能源。

(四)互動

在現代廣告大部分皆為無互動的廣告播放 

，除了網路廣告有些許互動，需要你點擊或做

問卷送禮物之外，其它平面廣告無互動，而電

視類廣告則極少有互動，如能適當的互動，資

訊的取得過程變得更有吸引力，則廣告效果必

定會提高 。

在透過攝影機取得人潮多寡時，我們可以

投過在播放模組的攝影機，以辨別何端人數較

多，進行聯合廣告播放的方向調整，達成人潮

流動方向與廣告播放的互動，以達到廣告播放

效益的提升。

(五)廣告相關資訊再利用

在播放廣告的同時，會發送訊息 Camera，

要求 Camera 觀測看完廣告的人有幾個，並紀

錄有效比數；如果是走廊或電扶梯等較長的地

點，有用到多個播放裝置播放一個廣告的時候 

，則採用記數方式，將數個撥放裝置在觀看的

人數，取最小數，並搭配廣告播放的時間，視

一個人看完一個廣告為一筆有效紀錄。將此紀

錄和廣告撥出的地點、時間、觀看者年齡等資訊 

，和廣告商品調查來做紀錄，再將這兩類資料

傳回電腦做分析、統整，可將此類資料做為廣

告公司參考、收費之依據。

五、結論

本文提出一個機制，利用攝影機取得民眾

多寡及行進速率，來決定同步時差輪播廣告和

無人時可關閉廣告裝置以節省能源，提高廣告

效益。亦能將廣告資訊利用同步時差，透過數

個 LCD釋出資訊，即使使用者在行進中，也能

完整獲取該訊息。   

在單一播放裝置，可以供觀看者自行選擇
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圖 八: 廣告資訊再利用

圖 九: 廣告資訊再利用之資料流
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喜歡看的廣告播放，較具有互動性，無人時則

採用原設定廣告播放。

在播出廣告時，會將廣告時間、廣告種類、

廣告地點等資訊記錄下來，並視其效應和廣告 

、商品調查之結果整合、分析，以作為未來提供

廣告公司播放之參考依據。
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